Corona

Invioed op het gedrag van de Nederlandse consument

Ssanomad

Achtergrond Onderzoek

Sanoma doet als mediabedrijf continu onderzoek. Denk aan doelgroeponderzoek naar het Het onderzoek is uitgevoerd door No Ties in maart 2020,
mediagebruik van consumenten, hoe ze in het leven staan en hoe zij zich oriénteren op aankopen. onder 1.017 respondenten in de leeftijd 25-70 jaar.

In dit document delen we de inzichten rondom het media- en aankoopgedrag van de Nederlandse Hierbij kunnen we selecteren op geslacht, leeftijd en de
consumenttijdens het coronavirus, maart 2020. gezinssituatie van de respondent.
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Hoeveel werkt men?
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Waarom leest men?

Dagbladen worden vooral gelezen om op de hoogte te blijven.
Boeken en magazines worden gelezen voor ontspanning.
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Is men meer online? Hoeveel meer? q .
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Activiteiten tijdens de coronacrisis Gemiste activiteiten

Welke activiteiten worden meer ondernomen ten tijde van coronavirus? Welke activiteiten worden het meest gemist?
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Aanbiedingen nog
steeds belangrijk

/1% vindt aanbiedingen
belangrijk, tegenover 80%
voor de tijd van coronavirus.
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Pageviews per katern B Algemeen M Economie Media en cultuur
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. Stijgende Veel meer Meer reacties
® Sessieduur Videostarts N Ujij
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Web van 3:50 naar 4:22 Nieuw record in week 12 Elke dag meer dan
minuten.Appvan7:15 met 160 miljoen starts. 10.000 reacties (zelfs
naar 10:38 minuten. Meer views per video. diverse dagen >15.000)

Meer weten over dit onderzoek?
Neem contact op met Sanoma B2B Marketing via B2ZBmarketing.nl@sanoma.com
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